
BINGO
sem dát vizuální návod, jak se hraje bingo



1946–1964



BOOMER TALKS



JAK SI MOŽNÁ PŘEDSTAVUJEME BOOMERA?



KDO JE OPRAVDU BOOMER? 
Tady logo Behavia Atlas 

Čechů

Češi, kterým je 65 let a víc

Ikonka šipky nahoru ideálně zelená (jako věci co 
mají nadpůrůměrné oproti jiným generacím)

Ikonky pro 
barák, zahrádkaření, doktory, slevy, televize

Pak loga značek: Penny, Teta, Jihlavka, Česká 
spořitelna

Ikonka šipky dolů ideálně červená (jako věci co mají 
nadpůrůměrné oproti jiným generacím)

Ikonky pro 
luxus, chytré technologie, investice, odborník (něco 
jako vystudovaný člověk – diplom možná?), móda a 
kosmetika

Pak loga značek: Rohlík, DM drogerie, Radegast, 
Airbank



KOLIK ČASU PRŮMĚRNĚ TRÁVÍ 
NA SÍTÍCH?

144 minut
Průměrná doba na sítích 

denně (všechny 
generace)

103 minut
Boomers

118 minut
Generace X

Rok 2023:
110 minut

146 minut
Mileniálové

210 minut
Generace Z



Boomers na Slovensku: 
70 % denněKOLIK PROCENT UŽIVATELŮ 

CHODÍ NA SÍTĚ DENNĚ



73 % Kontakt s přáteli
69 % Zdroj informací

64 % Zábava

PROČ CHODÍ NA SOCIÁLNÍ SÍTĚ?
2023

Zdroj informací: 75 %



2024
MOBIL: 72 %
NOTEBOOK: 61 %
PC: 54 %
TABLET: 25 %

2023
MOBILNÍ TELEFON: 63 %
NOTEBOOK: 60 %
PC: 57 %
TABLET: 25 %

ODKUD CHODÍ NA SOCIÁLNÍ SÍTĚ?
2022

Mobil: 59 %





NA JAKÉ SÍTĚ CHODÍ? 
Česko

Facebook: 82 %
Youtube: 79 %
Instagram: 37 %
Pinterest: 31 %
X: 19 %
TikTok: 16 %
LinkedIn 16 %

Slovensko

Facebook: 80 %
Youtube: 79 %
Instagram: 39 %
Pinterest: 36 %
TikTok: 20 %
LinkedIn: 16 %
Telegram: 14 %

2 čeští boomeři používají 
Snapchat



CO NA SÍTÍCH SLEDUJÍ?
Nárůst sledování 

dlouhých videí
o 5 % oproti 2023

Fotografie: 86 %
Textové příspěvky: 86 %
Krátká videa: 79 %
Odkazy na online články: 78 %
Podcasty nebo jiné audioformáty: 60 %
Dlouhá videa nebo reels: 56 %





BOOMERS A NEWSLETTERY Tady logo Behavia





PŘESTÁVKA



PINTEREST

2023: 36%
2024: 31 % 

Boomers na Slovensku:  
36 %

mobil





YOUTUBE

2023: 75 %
2024: 79 %

Boomers na Slovensku: 
79 %

mobil





INSTAGRAM

2023: 33 %
2024: 37%

Boomers na Slovensku: 
39 %

IG stories

z 5 % na 9 %
IG reels

z 1% na 7 %





FACEBOOK

16 % z nich dokonce denně
víc jak Gen Z i Gen X

12 % boomerů používá 
FB stories

24 % už tu někdy nakoupilo
víc jak Gen Z, podobně jako 
Gen X

29 % přispívá několikrát týdně
nejaktivnější generace





SHRNUTÍ
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