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Do b a Cesi travi na socialnich sitich rekordni ¢as. V prumeéru dve a tri ctvrté hodiny denné.
V predchozich covidovych letech doslo k postupnému narustu, ktery se nezastavil

| 4 »y
na SItICh ani v letosnim roce. Cas, ktery uzivatelé travi na socialnich sitich, se proto uz tolik nelisi

od sledovani televize (cca 4 hodiny denné).

Prumerna doba na socialnich sitich Rocni prehled (min/den) Rekordni priimérna doba
Procentni podil uzivateld, ktefri travi na sockach uvedeny ¢as
>240min
159 159
121-240min 18 % 149
<30min
16 % 144 143
28 %
16 %
22 %
31-60min
61-120min 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Socialni sité v roce 2022



Kdo je casto
na sitich

Frekvence pouzivani

Podil uzivateld, kteri jsou na socialnich sitich kazdy den

94 % 15-29 78 % 15+ 60 % 60+

Socialni sité v roce 2022

Temeér 80 % uzivatelu je na socialnich sitich kazdy den. Netyka se to ale uz pouze

nejmladsich vékovych skupin. Podil lidi ve vyssim véku se dlouhodobé zvysSuje a postupné
se blizi nejaktivnéjsi vekove skupine do 30 let. Zretelne rozdily jsou ale mezi jednotlivymi
platformami — napriklad na Facebooku patri k nejaktivnéjsim (kazdodennim) prispévatelum
lide ve veku nad 60 let.

Kdo je na sitich nejvic? Kdo je na sitich nejvic?

Procento uzivatelu, ktefi jsou na socialnich sitich v pruméru Procento uzivatelu, ktefi jsou na socialnich sitich v pruméru
pres hodinu denné pres hodinu denné

15-29

(0]
let 85%

30-44

et 9%

45-359

(0]
let 58 %

60-99

. .. 57 %
71% Zeny 64 % Muzi let
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vetSI Nejoblibengjsi je mezi vSemi skupinami uzivatelu vizualni obsah. Stale vedou pfispévky

° > I t s fotografiemi, ale narostla popularita kratkych videi. To se projevuje v rozsSirovani formatu

jako jsou Stories nebo Reels.

Oblibenost formatu Oblibenost vybranych formatu podle véku

. Kratka videa Fotografie

95 % Foto

Video  Text 10o% 94 %

90 %
85 %
80 %
75 %

0% 86 % 86 % o0,
v 80 % (0]
: 76 %
Clanky Dlouha 05, ° 72 % .
videa 60 % 68 %
50 % 58 %
Animace 0%
30 %
Podcasty 20 %
10 %
0%

15-29 let 30-44 let 45-59 let 60-99 let

Socialni sité v roce 2022
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Zé bavnv Obsah Duvody pro pouzivani socialnich siti

Posledni 4 roky roste podil uzivatelu, kteri jsou na socialnich

sitich kazdy den. Naopak se prilis neméni duvody, proc¢ lidé f(rr

socialni media pouzivaji. | \

Mezi 3 hlavni dlouhodobe patri kontakt s prateli, zabava

86 % 85 % [ %

Zabava Kontakt s prateli Zdroj informaci

a ziskavani informaci. Letos poprvée predehnala ,zabava"

na sitich kontakt s prateli.

Procento uzivatelu, kteri jsou na sitich denné - vyvoj

85 % 82 %

80 % 79 %

80 %

76 %
80 %

75 % 77 %

70 %

69 %
65 %

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Dlouhodobé trendy



Odkud na site

Pokud bychom méli vybrat jeden hlavni trend, tak je to presun

na mobilni telefony. Od roku 2016 neustale roste podil lidi,

kteri socialni media navstévuji prostrednictvim mobilu.

VSechna dalsi zarizeni (stolni pocitac, notebook i tablet)
kazdorocné oslabuiji. Pouze u uzivatelu nad 60 let jeste stale

mirné prevladaji notebooky. Jednotlive sité prizpusobuiji sve

formaty mobilum a néktere na pocitacich ani nejsou dostupneée.

Dlouhodobé trendy

Podil uvedenych zarizeni pro pristup na socialni site

Smartphone Notebook @ rc Tablet

90 %
80 %
70 %

60 % . 
[ J
50 %

o \.
30 % = .
=

20 %
10 %

0% @

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Srovnani preferovanych zarizeni podle vekovych skupin

Smartphone Notebook

100 % 98 %
90 %

80 %

60 % 67 O/O
o
40 % o 38 0/0 35 % 49 /0
35% 27 %

20 %

0%

15-29 let 30-44 let 45-59 let 60-99 let
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Nejdynamictejsi

You Tube a Facebook jsou mezi socialnimi sitemi trvale

LAY 4 AV IV 4 4

site

Na 4. pricce je letos Pinterest.

Budoucimi hvézdami se mohou stat TikTok a Snapchat, ktere
hodnée ovlivnuji obsahove trendy. V jejich prospech mluvi obliba

mezi nejmladsimi, a tedy nejaktivnejsimi uzivatel.

Zkusenost uzivatelu s vybranymi formaty

32 % Instagram Stories
32 % Facebook Stories

20 % Instagram Reels

Dlouhodobé trendy

Vyvoj vybranych socialnich siti a formatu
Instagram Instagram Stories Twitter @ Linkedin Snapchat @ TikTok @ Pinterest Reels

70 %
60 %
50 %
40 % ®
30 %

/—-.\. : :
20% o mm— 7

10 %

Zkusenost uzivatelu s vybranymi sitémi

Facebook 89 %
YouTube 89 %
Instagram 57 %
Pinterest 37 %
Twitter 28 %
Linkedin 23 %
TikTok 22 %
Snapchat 18 %
Telegram 12 %



Charakteristika
jednotlivych
socialnich siti




Facebook

Uzivatele Facebooku

Ma uzivatelskou zkusenost s Facebookem - podil podle veku

15-29
let

30-44
let

45-59
let

60-99
let

Charakteristika jednotlivych socialnich siti

76 %

Facebook je v Cesku nejrozsifenéjsi a nejsilnéjsi socialni siti. VV poslednich letech

je na ném ale znatelné posilovani vyssich vékovych skupin. Nejvice ho nyni pouzivaiji Cesi

mezi 30 az 44 lety, nejaktivnéjsimi uzivateli (kteri sami pridavaji prispévky) jsou dokonce

lide nad 60 let.
94 %
95 %
87 %

Na Facebook aktivneé prispivaji nejstarsi

Podil uzivateld, kteri sami aktivneé postuji na FB alespor nekolikrat za tyden

15-29
let

30-44
let

45-59
let

60-99
let

17 %

28 %

28 %

29 %



Instagram

Uzivatelé Instagramu

Podil uzivatell Instagramu v rdznych vékovych skupinach

15-29
let

30-44
let

45-59
let

60-99
let

Charakteristika jednotlivych socialnich siti

30 %

44 %

Instagram poslednich 5 let slusné jede. Dlouhodobé je to v Cesku nejdynamictéjsi sit.

Nejvice ho pouzivaji lide do 30 let, ale postupnée posilujii vyssi vekove skupiny. Vetsina
uzivatelu se na néj chodi jen koukat, pravidelné prispiva pouze mala ¢ast z nich.
Instagram s oblibou prebira uspésne formaty konkurencnich siti (Stories, Reels, mené
uspésne Instagram TV).

Pravidelné prispiva mensi cast uzivatelu

Podil uzivatelt Instagramu, kteri sami postuji alespon nékolikrat za tyden

15-29

0
89 % et

23 %

30-44

(0]
61% let

14 %

45-359

0
et 11 %

60-99

(o)
let 7%



Prekvapivy
Pinterest

Zeny jsou na Pinterestu vice

Podil lidi, kteri maji uzivatelskou zkusenost s Pinterestem

Charakteristika jednotlivych socialnich siti

Pinterest jsme do pruzkumu zaradili letos poprve. Co do popularity se radi na solidni ¢tvrte
misto. Nejvetsim rozdilem oproti jinym platformam je, ze ho pouzivaji vyrazne vice zeny nez

muzi. Na Pinterestu je jich zhruba 2x vice nez muzskych uzivatel(i. Tahle sit ma v Cesku
pro radu znacek potencial, ktery jesteé zdaleka neni vyuzity:.

o\ F o

Podil lidi, kteri maji uzivatelskou zkusenost s Pinterestem

15-29

(o)
let 2

53% Zeny 30'?;[ 41%

22% Muzi

45-359

(0]
let 21 %

60-99

(o)
let 22%



LinkedIn + Twitter

LinkedIn se uz nekolik let drzina 20 %, ale davno to uz neni sbirka online Twitter je opakované uvadény jako sit, kterou by uzivatelé chtéli vyzkouset...

CVcek pro naborare. Je na ném véetsi podil lidi s vysokoskolskym vzdélanim a opakovane se to na dalsich cislech neprojevuje. Jinak je to trochu

nez jinde a v poslednich letech hodné roste konkurence mezi znackami, které  ,nuda v Praze" — vzdelanegjsi uzivatele, hlavne muzi, hodné politiky, hodné

ho kromeé recruitmentu vyuzivaji jako jeden z nastroju employer brandingu. byznysu a hodné reci.
Vzdelanijsou na LI Kdo je na Twitteru?
Procento uzivatell LinkedIn mezi uzivateli s riznym stupném vudélani Podil uzivatelt Twitteru ve vybranych demografickych skupinach
36 %
35 %
(o)
38 % Vlysoka skola 29 % 28 %, S
26 % 23 %

o .
25 % S maturitou 19.%

11% Bez maturity

Muz Zena VS Maturita Bez Praha+  Ostatni  Morava
maturity Stfedocesky Cechy
kraj

Charakteristika jednotlivych socialnich siti



TikTok + Snhapchat

Kdyz Instagram pred nekolika lety ukradl Snapchatu format Stories, O TikToku se dost mluvi a hodne se od n€j ocekava, prekvapive ale podle
zdalo se, Ze to ma tahle sit v Cesku hodné nahnuté, ale posledniroky ukazuji  aktualnich vysledkd v Cesku zasadné nenarostl. Je hodné popularni
néco jineho. Diky jedinecnym funkcim a zabavnosti je atraktivni pro nejmladsi  u nejmladsich uzivatelu. Obsah a pouzivane formaty na ném do znac¢ne miry

uzivatele — a ti rozhoduiji o tom, co bude na sitich vladnout za par let. urcuji trendy na ostatnich sitich — Instagram se jim v soucasnosti hodnée
Mladi jsou také na Snapchatu hodné aktivni— uz druhym rokem je v top 2 Jnspiruje’. Podobne jako u Pinterestu je tu zatim relativne levna reklama,
z pohledu procenta lidi, kteri sami prispivaji. ktera je ale z hlediska pravidel nejprisnéji regulovana ze vsech siti.
Na Snapchat uzivatele aktivne prispivaji TikTok je stale popularni u nejmladsich uzivatelu
Podil uzivatelll Snapchatu, ktefi aktivné prispivaji alespon neékolikrat za tyden Podil uzivatelt TikToku v rtiznych vékovych skupinach
15-29 15-29
et S5 ot 52 %
30-44 30-44
et 13 % et 17 %
45-59 45-59
60-99 60-99
let e let 2

Charakteristika jednotlivych socialnich siti
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Shrnutia vyhled
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Historicky nejdelsi denni
prumeérna doba na sitich

2hod 45min
OB

Socialni media se pouzivaji
napric vsemi vekovymi
skupinami

g

Slovaci sleduji stejny typ
obsahu, ale casteji a dele

00

Nejmladsi uzivatele

davaji prednost Tik Toku Instagram je stale

f

a Snapchatu

P,

Slusne rozsireny
je v Cesku
Pinterest, bavi
hlavne zeny

na vzestupu

Facebook je masovka,
ale ma nejstarsi uzivatele



ami:digital

AMI Digital pusobi na trhu od roku 2009. Jsme dcerinka ze skupiny
AMI Communications a specializujeme se na komunikaci a budovani znacky
v digitalnim prostred..

Pravidelny pruzkum #AMIDigitalindex nam pomaha byt neustale v obraze
co se trendu a vyvoje chovani uzivatelu na socialnich sitich tyce. A to je v tak

dynamickem prostredi k tvorbe kvalitnich komunikacnich strategii potreba.




Metodika pruzkumu

P

Pfes 1000 lidiv CR Terénni sbér dat:
7. rocnik pruzkumu a to same na Slovensku kvéten 2022

Sbeéer dat probéhl prostrednictvim
internetoveho dotazniku (CAWI)

na internetovem panelu ve spolupraci Cilova skupina: internetova populace CR
s agenturou STEM/MARK ve veku 15 a vice let
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